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l مقدمه 

ی مجوز از سازمان تنظیم مقررات های ویدئویی دارادهندهارائه دورنمای واقعی از نحوه عملکرد سرویس 
صوت و تصویر فراگیر )ساترا( در ایام انتخابات، گامی موثر در جهت حمایت، توانمندسازی و نظارت  هایرسانه

آید. از این رو، کارگروه ویژه انتخابات در اداره کل نظارت و تطبیق ساترا ها به شمار میبر عملکرد این پلتفرم
بازبینی و تحلیل آماری و محتوایی ویدئوهای منتشرشده با موضوع انتخابات در  آغاز به کار کرد و کار

کلیپ، نماشا، نماوید، های اشتراک ویدئو دارای مجوز از ساترا شامل آپارات، تماشا، دیدوبین، سیپلتفرم
 فیلو و چند پلتفرم دیگر را در دستور کار خود قرار داد.فور، ویدبید، آیپیدیدستان، ام

گروه انتخابات متشکل از گروه بازبینی ویدئو، گروه کدینگ و پردازش آماری و گروه نگارش و کار 
شده از سوی اداره کل نظارت و تطبیق را دریافت و پس از های انتخاباتی ارسالدهی، روزانه لینکگزارش

شده بینیهای پیشگزینی تصادفی، نمونه آماری را انتخاب و بر اساس سنجهبندی و نمونهپالایش، دسته
های لازم را برای ارائه گزارش تحلیل روزانه، استخراج و پس از تحلیل، کار بازبینی ویدئوها را انجام و داده

 آماری به صورت روزانه به سازمان ارائه کرده است. -نتیجه را در قالب گزارش تحلیلی

های روزانه مورد روه برای تهیه گزارشهای ارسالی به این کارگلینک از میان لینک 5000در مجموع حدود 
بازبینی و تحلیل آماری قرار گرفته است. در هر گزارش علاوه بر تحلیل برخی متغیرهای ثابت، به فراخور 

گانه و روز برگزاری ها، مناظرات تلویزیونی سههای مربوط به احراز صلاحیترویدادهای روز همچون حاشیه
گونه تحولات تهیه و ها به صورت ویژه و با محوریت اینانتخابات، گزارش انتخابات و همچنین اعلام نتیجه

 تدوین شده است .

توان در قالب بیست های روزانه کارگروه انتخابات را میها و گزارشترین محورهای تحلیلدر مجموع مهم
های ها و تحلیلهبندی و تجمیع کرد که در این گزارش تجمیعی، سعی شده خلاصه یافتمحور جداگانه دسته

های شناسی راهبردی عملکرد سایتها در بیست عنوان جداگانه ارائه شد. فاز آسیبآماری این گزارش
در حال حاضر از سوی کارگروه در حال  1400اشتراک ویدئو در زمینه بازتاب و انعکاس ابعاد گوناگون انتخابات 

ها در این مقطع و گامی ارزنده در از عملکرد این پلتفرمنمایی تواند آینه تمامانجام است که در نوع خود می
 زمینه روشن شدن مسیر آینده باشد. 
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 :های گزارش تجمیعیسرفصل 

 :های اشتراک ویدئومحتوا و محورهای موضوعی ویدئوهای انتخاباتی در سایت بخش اول 
 های اشتراک ها و ساختار ارائه محتوای ویدئوهای انتخاباتی در سایت: قالببخش دوم

 ویدئو 
 :ای بودن ویدئوهای انتخاباتی منتشرشده در و غیرحرفه ایمیزان حرفه بخش سوم

 هادهندهسرویس
 :های اشتراک متوسط مدت زمان ویدئوهای انتخاباتی منتشرشده در سایت بخش چهارم

 ویدئو 
 :های اشتراک کنندگان محتوا ویدئوهای انتخاباتی منتشره در پلتفرمتامین بخش پنجم

 ویدئو 
 :ر انتشار محتوای دهای اشتراک ویدئو دهندهسهم هر یک از سرویس بخش ششم

 انتخاباتی 
 :به سه مرحله سیاست تبلیغی رسانه در های اشتراک ویدئو پلتفرمرویکرد  بخش هفتم

 انتخابات 
 میزان انتشار ویدئو از هر کدام از نامزدها به لحاظ تعداد بخش هشتم : 
 :های دهندهدها در سرویسمیزان انتشار ویدئوهای مربوط به هر یک از نامز  بخش نهم

 ویدئویی به لحاظ مدت 
 :اند؟ کرده منتشرویدئو  هایی از چه کاندیداهایی به چه تعدادچه پلتفرم بخش دهم 
 :گرایش سیاسی و جناحی در محتوای ویدئوهای منتشرشده  بخش یازدهم  
 :انتقاد، تخریب و تمسخر نامزدها در محتوای منتشرشده در هر یک  بخش دوازدهم

 هاتفرمپل
 در ویدئوهای انتخاباتی طنز و جدی پرداخت نسبت : بخش سیزدهم 
  های اشتراک ویدئو ها در سرویس: نحوه بازتاب موضوع رد صلاحیتچهاردهمبخش 
  محتوای ویدئوهای مربوط به دعوت به مشارکت در انتخاباتپانزدهمبخش :  
  ه شوراهای اسلامی مهوری بج: نسبت انعکاس موضوع انتخابات ریاست شانزدهمبخش

 شهر و روستا
  یونی نامزدهای انتخابات ریاست جمهوری ز : بازتاب سه مناظره تلویهفدهمبخش 
  میزان بازدید ویدئوهای مربوط به اظهارات هر یک از نامزدها در مناظراتهجدهمبخش : 
  خرداد 28های اشتراک ویدئو در روز حماسه دهنده: نقش سرویسنوزدهمبخش 
  های اشتراک ویدئو ازتاب نتیجه انتخابات در سرویس: ببیستمبخش 
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lبخش اول 
 های اشتراک ویدئو محتوا و محورهای موضوعی ویدئوهای انتخاباتی در سایت

های اک ویدئو، در قسمتهای اشتر تر از ویدئوهای منتشرشده در سایتاندازی دقیقبرای ارائه چشم
حاصل  .مختلف گزارش روزانه محورهای موضوعی این ویدئوها مورد ارزیابی و مقایسه آماری قرار گرفته است

گانه است که تقریبا محتوای اغلب ویدئوهای بندی و تجمیع این موضوعات تهیه لیستی هشتدسته
های روزانه ه زمانی گردآوری اطلاعات و ارائه گزارشگیرد. از بررسی محتوای آنچه در باز منتشرشده را در بر می

درصد این ویدئوها را هشت محور  90توان به این نتیجه رسید که محتوای قریب به دست آمده میه ب
ها و محتوای تبلیغاتی کاندیداها"، "تبین مبانی و اهمیت انتخابات و دعوت به مشارکت اصلی شامل "بسته

های تبلیغاتی صدا و سیما برای کاندیداها"، نقد و تخریب سایر نامزدها"، "بستهدر آن"، "تبلیغات منفی و 
ها و شعارهای "وعده ها"، "نقد و بررسی عملکرد دولت دکتر روحانی"،"شورای نگهبان و احراز و رد صلاحیت

ودار زیر سهم هر در نم .کردبندی انتخاباتی کاندیداها" و نهایتا طنز انتخاباتی و شوخی با کاندیداها" دسته
 یک از موضوعات در مجموع ویدئوهای منتشرشده، گزارش شده است.

 
 1نمودار 

 هاتوصیف نتایج و تحلیل یافته\

شود به لحاظ موضوعی، محتوای ویدئوهای منتشرشده در بازه که در نمودار بالا مشاهده میطوریهمان
بندی کرد. از میان الذکر دستهفوق گانههای هشتور توان در قالب محماهه قبل از انتخابات را میزمانی یک

درصد کل ویدئوها به خود در  44ها و محتوای تبلیغاتی کاندیداها"، با اختصاص این هشت محور "بسته
شناساندن خود  ها را محمل مناسبی برا تبلیغ وبه بیان دیگر کاندیداها این پلتفرم .جایگاه اول قرار دارد

درصد دومین محور  27مبانی و اهمیت انتخابات و دعوت به مشارکت در آن" با سهم  نی"تبی اند.دانسته
های دهندهاین سرویس ،علاوه بر تبلیغ مثبت، طرفداران کاندیداها شود.موضوعی مهم در این زمینه تلقی می

44%

27%

7%

6%

5%
4%

4% 3%

تفکیک موضوعی ویدئوهای انتخاباتی سایت های اشتراک ویدئو 

بسته ها و محتوای تبلیغاتی کاندیداها

ارکتتبیین مبانی انتخابات واهمیت آن و دعوت به مش

نقد و تخریب سایر نامزدها 

ویدئوهای تبلیغاتی صدا و سیما برای کاندیداها

شورای نگهبان و احراز و رد صلاحیت ها  

نقد و بررسی عملکرد دولت دکتر روحانی

طنز انتخاباتی و شوخی با کاندیداها  

وعده ها و شعارهای انتخاباتی کاندیداها
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اند، ویدئویی را مکان مناسبی برای تبلیغات منفی و "نقد و تخریب سایر نامزدها" هم تشخیص داده
شود. بقیه درصد محتوای ویدئوهای منتشرشده را شامل می 7که این موضوع خود به تنهایی طوریبه

 های بعدی قرار دارند.درصدی در ردیف 3و حداقل  6موضوعات و محورها هم با سهم حداکثر 

 

l بخش دوم 
  ئوهای اشتراک ویدی ویدئوهای انتخاباتی در سایتمحتواو ساختار ارائه  هاقالب

بدون تردید یکی از عوامل موثر در استقبال مخاطبان از محتوای ویدئویی، قالب ارائه و ساختار آن است. 
های روزانه به در گزارش، دئویاشتراک و  یهادر سایت یانتخابات  یویدئوهابرای سنجش قالب و ساختار 
ی مرتبط با انتخابات، شامل گانه در زمینه ارائه محتوای ویدئوی های هفتفواصل سهم هر یک از قالب

های گزارش، گفتگو، مصاحبه، سخنرانی، نماهنگ، مستند و ترکیبی مورد ارزیابی قرار گرفته که خلاصه قالب
 آن در نمودار زیر ارائه شده است.

 
 2نمودار 

 هاتوصیف نتایج و تحلیل یافته\

مرتبط با های ئه محتوای ویدئوشود برای بررسی قالب ارامشاهده میبالا که در نمودار طوریهمان
متناسب با ی منتشرشده و ویدئوها شدهانتخاب بندی، و دستهقالب مختلف برای سنجش  هفتانتخابات 

های ارائه محتوا میان قالب درآمده دستبر اساس نتایج به. اندگرفته مورد ارزیابی قرار ی هر قالبهاشاخص
 "سخنرانی"اند. قالب خود اختصاص داده به بیشترین سهم را 23ا ب "گفتگو"درصد و  24با  "نماهنگ"دو قالب 
ی به خود اختصاص داده و قالب "مستند" درصد 8"گزارش" سهم  .قرار دارد در ردیف سوم یدرصد 13با سهم 

8%

24%

23%
17%

13%
6%

6%
3%

قالب ارائه محتوای ویدئویی مرتبط با انتخابات

گزارش 
نماهنگ 
گفتگو 
سخنرانی 
مصاحبه 
ترکیبی 
مستند
سایر
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ماننده خبر،  هاقالبسایر این میان درصد ویدئوها به خود در جایگاه بعدی قرار دارد. در  6با اختصاص 
 . درصدی دارند 3دابسمش، استوری و غیره هم مجموعاً سهم نمایش، ، انیمیشن

 

l مبخش سو 
  های ویدئوییدهندهئوهای انتخاباتی منتشرشده در سرویسبودن ویدای و غیرحرفهای حرفه میزان

های اشتراک ویدئو مورد بررسی قرار گرفت در سایتیکی از پارامترهایی که درباره ویدئوهای منتشرشده 
به تفکیک پلتفرم، نامزد و نسبت این دو گروه ویدئو ای ای به ویدئوهای غیرحرفهویدئوهای حرفه نسبت

ای از جمله کیفیت های یک ویدئو حرفهشاخصحداقل استخراج در این راستا با  .بودنسبت به یکدیگر 
دسته  ویدئوها به دوه غیر ها، نورپردازی، صدابرداری و کیفیت تدوین و دکور و برداری، تعداد دوربینفیلم
ها و کاندیداها به یکدیگر و نیز به تفکیک پلتفرمای تقسیم شدند و نسبت سهم هر کدام ای و غیرحرفهحرفه

 جزئیات در جدول ذیل به نمایش درآمده است.مورد سنجش قرار گرفتند. 

در های مختلف دهندهای منتشرشده از سوی سرویسای و غیرحرفهتناسب ویدئوهای حرفه
 شش نوبت بررسی

ایای/ غیرحرفهحرفه   درصد تعداد 
ایحرفه  783 68%   

ایغیرحرفه  362 32%   
های ویدئوییدهندهای بودن ویدئوهای انتخاباتی به تفکیک سرویسسطح حرفه  

تعداد ویدئوهای  نام پلتفرم
ایحرفه  

تعداد ویدئوهای  درصد
ایغیرحرفه  

 درصد

80% 114 آپارات  28 %20  
کلیپسی  20 %77  6 %33  

80% 22 دیدوبین  6 %20  
78% 18 نماشا  7 %22  
84% 25 تماشا  5 16%  

63% 19 دیدستان  6 %24  
66% 8 نماوید  4 %34  
78% 226 جمع  62 %22  

ای بودن ویدئوهای انتخاباتی به تفکیک کاندیداهاسطح حرفه  
نام 

 کاندیدا
تعداد ویدئوهای 

ایحرفه  
تعداد ویدئوهای  درصد

اییرحرفهغ  
 درصد

42% 38 رئیسی  52 %58  
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71% 20 جلیلی  8 %29  
75% 18 زاکانی  6 %25  
86% 26 رضایی  4 %14  

زادهقاضی  8 %80  2 %20  
75% 18 همتی  6 %25  

75% 6 مهرعلیزاده  2 %25  
72% 134 جمع  80 %28  

 1جدول 
 ها و تحلیل یافته جینتا فیتوص \

شده در شش روز با فواصل معین، شود از مجموع ویدئوهای بررسیکه در جدول بالا دیده میطوریهمان
اند، به تفکیک پلتفرم بیشترین ویدئو ای را داشتههای یک ویدئو حرفهدرصد ویدئو شاخص 68در مجموع 

ای بودن ای را تماشا منتشر کرده است. نکته مهم اینکه بین حرفهغیرحرفه را نماوید و بیشترین ویدئو حرفه
ای هر پلتفرم و میزانی که آن پلتفرم از ویدئوهای صداوسیما استفاده کرده رابطه مستقیم وجود ویدئوه

های تولیدی ای، بدون محاسبه برنامهای به ویدئو غیرحرفهدارد و وجود چنین نسبت بالایی از ویدئوهای حرفه
 .صداوسیما غیرمحتمل خواهد بود

 

l بخش چهارم 
 های اشتراک ویدئو خاباتی منتشرشده در سایتی انتویدئوهامدت زمان متوسط 

تری از وضعیت انتشار محتوای ویدئویی مرتبط با انتخابات، در این گزارش انداز روشنبه منظور ارائه چشم
ویدئوهای منتشرشده به لحاظ مدت زمان آنها به چهار دسته شامل ویدئوهای زیر یک دقیقه، ویدئوهای 

بندی شده و سهم هر دقیقه تقسیم 10از  دقیقه و نهایتا ویدئوهای بالاتر 10ا ت 5دقیقه، ویدئوهای  5یک تا 
 ها در مجموعه ویدئوهای منتشرشده معین شده است. یک از این دسته

 
 3نمودار 

53%
26%

12%
9%

متوسط زمان ویدئوهای مرتبط با انتخابات

زیر یک دقیقه
دقیقه5یک تا 

دقیقه 10پنج تا 
دقیقه10بالاتر از 
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  هاتوصیف نتایج و تحلیل یافته\

وع انتخابات با نگاهی به مدت زمان ویدئوهای منتشرشده با موضشود دیده میکه در نمودار طوریهمان
درصد  53توان به این نتیجه رسید که ویدئوهای زیر یک دقیقه با میی گوناگون اشتراک ویدئو هاپلتفرمدر 

دقیقه  5تا  1بین مدت زمان ویدئوها با اند. داشتهبیشترین اقبال در میان منتشرکنندگان محتوای ویدئویی 
دقیقه به  10از  ویدئوهای ودرصد و نیز  12با ای دقیقه 10تا  5قرار دارند و ویدئوهای رده دوم درصد در  26با 
 اند.از دو دسته اول مورد توجه قرار داشتهکمتر  یدرصد 9سهم با  بالا

های گزارش در این بخش با اصل "وجود رابطه مستقیم بین مقرون به صرفه بودن به لحاظ مصرف یافته 
ر فضای مجازی" انطباق کامل دارد به این معنا که با های ویدئویی ددیتای اینترنت و میزان مصرف فایل

 یابد.کاهش مدت زمان ویدئوها قدرت نشر آنها افزایش می

 

l  بخش پنجم 
 های اشتراک ویدئو کنندگان محتوای ویدئوهای انتخاباتی منتشره در پلتفرمتامین

نقش رسانه ملی در زمینه  ها با بررسی منبع تولید این ویدئوها،هایی از این مجموعه گزارشدر بخش
روز متوالی سهم هر  9تامین و محتوا در این خصوص، مورد بررسی آماری قرار گرفته است. برای این کار در 

کنندگان ویدئوهای انتخاباتی مورد سنجش قرار گرفتند و از رهگذر این سنجش سهم صداوسیما یک از تامین
ها و مطبوعات، خبرگزاریاز جمله وتصویر مرتبط با انتخابات لیدکنندگان محتوای صوتدر مقایسه با سایر تو 

های سیاسی و در نهایت حزاب و جریانا ،ها و نهادها، سازمانی آنهاها و افراد، کاندیداها و ستادهاشخصیت
ارزیابی، مقایسه و گزارش شد. در نمودار ذیل خلاصه این بررسی ملاحظه های غیررسمی، ها و انجمنگروه
 شود.می

 
 4نمودار 

44%

8%
10%

13%
6%

19%

ئوییتهیه کنندگان ویدئو مرتبط با انتخابات در سرویس دهنده های وید

صداوسیما

خبرگزاری ها  و مطبوعات

شخصیت ها و افراد عادی

کاندیداها و ستادهایشان

سازمان ها و نهادها

انجمن ها و گروه های غیررسمی
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 ها و تحلیل یافته جینتا فیتوص\

بیشترین محتوای ویدئویی  ی این گزارش،هابر اساس دادهشود بالا دیده میکه در نمودار طوریهمان
حدود  کهمنتشرشده متعلق به تولیدات صداوسیما بوده ی اشتراک ویدئو هامرتبط با انتخابات که در پلتفرم

های تصاص داده است. محتوای تولیدشده از سوی کانال متعلق به گروهدرصد محتوا را به خود اخ 44
 درصد را به خود اختصاص داده است.  19های خودجوش هم سهم قابل توجهی یعنی غیررسمی و تشکل

توان دوره انتخابات را دوران طلایی بروز و ظهور آنچه در اینجا باید به آن توجه کرد این است که می
" به معنای تلفیق و همگرایی تلویزیون و فضای مجازی دانست؛ پدیده Social TVاجتماعی "پدیده تلویزیون 

مبارکی که لازم است فراتر از این دوره خاص هم اتفاق بیفتد و تلویزیون از بازوی توانمند فضای مجازی برای 
  دسترسی به مخاطب و انتشار پیام خود بهره بیشتری ببرد.

 

l بخش ششم 
 در انتشار محتوای انتخاباتی اشتراک ویدئو  هایدهندهسرویس سهم هر یک از

های اشتراک ویدئو دارای مجوز از ساترا یکی از محورهای مورد بررسی در پلتفرمسهم هر یک از  ارزیابی
های کارگروه انتخابات بوده است. هر چند مقایسه میزان اشتراک ویدئو انتخاباتی از سوی این گزارش
رسد اما با چندان منطقی به نظر نمی عنایت به بزرگی و کوچکی و ماهیت نسبتاً متفاوت آنها،ها با پلتفرم

پوشش های روزانه سنجش میزان ها در اغلب گزارشاندازی از تناسب عملکرد این پلتفرمهدف ارائه چشم
آمده از دستههای بدادهبوده است. ویی مرتبط با انتخابات یکی از محورهای مورد بررسی ئمحتوای وید

نشان  ساتراهای ویدئویی دارای مجوز از دهندهلینک ویدئویی مربوط به انتخابات در سرویس 1117حدود 
مورد توجه قرار به قرار ذیل های متفاوتی با نسبت هااین پلتفرم زکه موضوع انتخابات در هر یک ا دهدمی

 داشته است. 
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.  

 5نمودار 

 
 ها هو تحلیل یافت جینتا فیتوص\

که برای استخراج داده لازم برای ویدئویی  1117تعداد از کل شود بالا ملاحظه میکه در نمودار طوریهمان
، بیشترین آمار بازبینی شده با موضوع انتخاباتدر انتشار ویدئو های چهارگانه تحلیل سهم هر یک از پلتفرم

های دوم و سوم درصد در ردیف 12کلیپ با سی درصد و 18دیدوبین با . درصد، مربوط به آپارات است 45با 
محتوای ویدئویی انتشار از درصد  2هم  فورپیامدرصد و  8و نماشا درصد  10 تماشاقرار دارند و نهایتا پلتفرم 

همانگونه که در مقدمه ذکر شد این مقایسه تنها به منظور اند. مربوط به انتخابات را به خود اختصاص داده
ها در بازه زمانی مورد بررسی در این گزارش صورت ازی کلی از میزان فعالیت هر کدام پلتفرماندارائه چشم

های به واسطه تفاوت در پیشینه و زیرساخت هاتوان انتظار داشت تمامی این پلتفرمگرفته است و نمی
 باشند. داشتهموجود توانمندی یکسانی 

 

l  هفتمبخش 
 رسانه در انتخابات تبلیغی سیاسترویکرد ویدئوها به سه مرحله 

ای در فضای رسانه ،سازی برای مشارکت هر چه بیشتر مردم در آنبستر به منظور انتخابات و ایام در 
شود. برای پاسخ از هم دیگر تفکیک میها رسانهجی یتبیینی، تبلیغی و تهیآفرینی نقشمعمولا سه مرحله 

م یک از کدای مورد بررسی بیشتر در قالب هار پلتفرمکه عمده محتوای ویدئویی منتشرشده د سوالبه این 
های دهندههم خرداد ، رویکرد سرویسهجدهای دهم و تاریخت و در در دو نوبگانه بوده است این مقوله سه

 ویدئویی از این منظر بررسی شد که نتیجه آن در دو نمودار ذیل گزارش شده است. 

45%

12%

18%

10%

8%
2%5%

سهم هریک از سرویس ها در انتشار محتوای انتخاباتی

آپارات 

سی کلیپ 

دید وبین 

تماشا 

نماشا

ام پی فور

دیدستان 
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 6نمودار 

 
 7نمودار 

 ها تحلیل یافتهو  جینتا فیتوص\

بیشترین محتوای ویدئویی ، حاضر گزارشهای شود بر اساس دادهمشاهده میها در نمودار  کهطوریهمان
اند و به ترتیب شده در هر دو مرحله سنجش با رویکرد تبلیغی تهیه و منتشر های انتشار ویدئودر پلتفرم

را در بین سه رویکرد به خود اختصاص  درصدی 55درصدی و در بررسی دوم سهم  49در بررسی اول سهم 
تبیینی در  دتهییجی و کاهش رویکر  دداده است. نکته جالب توجه و کاملا منطقی افزایش سهم رویکر 
 .بررسی دوم است که با گرم شدن تنور انتخابات رابطه مستقیم دارد

31%

49%

20%

بررسی اول / رویکرد ویدئوها به سه مرحله فعالیت رسانه در انتخابات

تبیینی

تبلیغی 

تهییجی

17%

55%

28%

بررسی دوم/ رویکرد ویدئوها به سه مرحله فعالیت رسانه در انتخابات

تببینی

تبلیغی

تهییجی
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l  شتمهبخش 
 میزان انتشار ویدئو از هر کدام از نامزدها به لحاظ تعداد 

ها به آن پرداخته شده است ویدئوهای تبلیغاتی هر کدام از از موضوعاتی که در این سلسله گزارشیکی 
گیری و تعیین درصد سهم هر ساتراست. برای معدلهای دارای مجوز از نامزدها و طرفداران آنان در پلتفرم
یع شده و به تفکیک هر نوبت این میزان سنجیده و تجم 17 روز، 30ل یک از نامزدها در این زمینه در طو 

درصد کل ویدئوها نسبت درصد هر یک از نامزدها استخراج شده است. تقسیم شده و از صد 17مزد بر عدد نا
 در نمودار زیر سهم هر نامزد از کل ویدئوها محاسبه و گزارش شده است.

 

 8نمودار 

 ها و تحلیل یافته جینتا فیتوص\
درباره روزه  30در بازه زمانی منتشرشده  یاز مجموع ویدئوهاشود بالا دیده میکه در نمودار طوریهمان

درصد از کل  28معادل  یسهم ،به خود ویدئوها درصد 39با اختصاص  یی به تنها یسیرئ اللهآیتانتخابات، 
با  ی جلیلیاول قرار دارد. آقا گاهیرا به خود اختصاص داده و در جا درباره نامزدها منتشرشده یویدئوها

ی . آقادارددوم قرار  فیدر رد ی،مورد بررسی هاشده در پلتفرمبازنشر  یدئویو  یدرصد از محتوا18ص اختصا
همتی  .سوم قرار دارددر ردیف منتشرشده را به خود اختصاص داده و  یدئوهایدرصد از مجموع و  13 یزاکان 

درصدی از  8حب سهم زاده هر کدام با تصادرصدی در جایگاه چهارم و آقایان رضایی و قاضی 9با سهم 
 .رسیده است زادهیرعلمه به آقایمانده ویدئوها هم یدرصد باق  5 ویدئوها مشترکاً در جایگاه پنجم قرار دارند.

39%

18%
9%

5%
8%
8%

13%

میزان تبلیغات کاندیداها و طرفداران آنان

رئیسی 

جلیلی

همتی 

مهرعلیزاده 

قاضی زاده 

رضایی

زاکانی



 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ[  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ1400تیر  5 – 16گزارش تحلیلی و آماری انتخابات ]شماره 

17 

نامزدها بوده محاسبه و به نفع که  یغی تبل یویدئوها نجایاست که در ا ینکته ضرور نیالبته ذکر ا
شده که  منتشر یب یتخر  دئویو  هادههر کدام  زادهیو مهرعل یهمت  انیشده است و در مورد آقا یریگدرصد

دهد که میآمده نشان دستبه یها. دادهاندنشده و در بخشی مستقل بررسی شده در این بخش محاسبه
 وجود دارد .وی  یاسیس شیمنتشرشده از هر نامزد و گرا یتعداد ویدئوها نیب یدارتفاوت معنا

 

 

 

 

l  نهمبخش 

  ویدئویی به لحاظ مدت هایدهندهدر سرویس نامزدهاهر یک از  مربوط بهانتشار ویدئوهای میزان 

یافته یافته به هر نامزد، مدت زمان اختصاصدر این گزارش علاوه بر بررسی تعداد ویدئوهای اختصاص

 .به هر یک از آنها در پنج روز متفاوت مورد بررسی قرار گرفته و نتیجه به شرح ذیل گزارش شده است

 

 

 2جدول 

 

38325

22797

17449 16977 15668
12278 11751

رئیسی  زاکانی  جلیلی همتی رضایی قاضی زاده مهرعلیزاده

ای مدت زمان انتشار برنامه های تبلیغاتی نامزدها در سرویس دهنده ه
مختلف
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 9نمودار 

 ها و تحلیل یافته جینتا فیتوص\

شود به لحاظ مدت ویدئو منتشرشده برای هر نامزد، ویدئوهای که در نمودارهای بالا دیده میطوریهمان
درصد ویدئوهای منتشرشده را  28به تنهایی  و استالله رئیسی از بیشترین فراوانی برخوردار مربوط به آیت

درصد از ویدئوها  9ت. هر چند آقایان رضایی و مهرعلیزاده هر کدام با اختصاص به خود اختصاص داده اس
درصد از ویدئوها  80اند اما در مورد دو نامزد جریان اصلاحات حدود کمترین ویدئو را به خود اختصاص داده

ها ر این پلتفرمشان از امکان تبلیغ دیمندجنبه تبلیغات منفی داشته و بالا بودن آمار آنها به معنای بهره
آفرینی رسانه ملی در تولید و پخش دهد که نقشهای این بخش نشان مینبوده است. تحلیل یافته

ای" در مقطع انتخابات های تبلیغاتی برای هر یک از کاندیداها، بیش از هر چیز به تحقق "عدالت رسانهبرنامه
کشی بندی و قرعهنها در این لیست تابعی از زماین یا بالا بودن سهم هر یک از کاندیدایانجامیده است. پا

پرکاری طرفداران و کاری های مورد بررسی و نیز کمای پلتفرمسانهر هایشان، سیاست تولید و پخش برنامه
 .هر یک از نامزدها در بازنشر ویدئوهای تبلیغاتی کاندیدای مورد حمایتشان بوده است

 

l  دهمبخش 

 اند؟ هایی از چه کاندیداهایی به چه تعداد ویدئو پخش کردهچه پلتفرم

های روزانه، به تفکیک هر پلتفرم، تعداد ویدئوهای منتشرشده برای هر یک از هایی از گزارشدر قسمت
ویدئو برای سنجش این متغیر طی  1030هفت کاندیدا مورد بررسی قرار گرفته است. به این منظور تعداد 

ز به فواصل سه الی چهار روزه مورد بررسی و تجمیع آماری قرار گرفت و نتیجه این تجمیع در جدول هفت رو 
 ذیل گزارش شده است. 

28%

13%
12%12%

9%

17%
9%

درصد سهم هر نامزد از مدت زمان ویدئو منتشر شده 

رئیسی

جلیلی

همتی 

رضایی

قاضی زاده

زاکانی

مهرعلیزاده
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 3جدول 
 ها و تحلیل یافته جینتا فیتوص\

ویدئو  349آقای رئیسی به لحاظ تعداد ویدئوها با اختصاص شود که در جدول بالا دیده میطوریهمان
ها به غیر از تماشا و دیدستان دست برتر را دارد. از این حیث آقای جلیلی در جایگاه به خود در اغلب پلتفرم

تحلیل یب آقای مهرعلیزاده شده است. ی مختلف هم نصهادوم قرار دارد و کمترین تعداد ویدئو در پلتفرم
یا بالا بودن سهم هر یک از کاندیداها در این لیست تابعی از ین یدهد که پامیی این بخش نشان هایافته

ی نشر ویدئوهادر باز  کاندیداهاکاری طرفداران کاری یا پر کمها از یک طرف و گیری سیاسی اغلب پلتفرمسو
 ی است.های انتشار ویدئو در فضای مجازشان در پلتفرمتبلیغاتی کاندیدای مورد حمایت

 

l  یازدهمبخش 

  ی منتشرشده گرایش سیاسی و جناحی در محتوای ویدئوها
های اشتراک ویدئو با دهندهکه بیشترین ویدئو منتشرشده درسرویس سوالبرای پاسخ دادن به این 

های سیاسی به اعتباری گرایش بندیگرایش به کدام جریان سیاسی تولید و منتشرشده است ضمن دسته
گیری سیاسی محتوای ویدئوها مورد دولت بهار و مستقل جهتاعتدالی،  طلب واصلاح، گرااصولچهار دسته 

  .های سیاسی مشخص شده استهر یک از این گرایشسنجش قرار گرفته و سهم 

 رئیسی نامزد ها
 

زادهقاضی مهرعلیزاده همتی زاکانی رضایی جلیلی  

هاپلتفرم         
 61 31 58 68 55 71 170 آپارات
 19 13 12 31 17 13 30 تماشا
 7 13 19 17 2 8 12 نماشا

 8 9 18 19 12 18 68 دیدوبین
کلیپسی  26 10 6 10 11 4 10 

 4 2 8 16 11 3 14 دیدستان
فورپیام  14 2 7 10 3 6 8 

 1 0 4 7 3 1 15 نماوید
 118 78 133 113 113 126 349 جمع
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 10مودار ن

 ها و تحلیل یافته جینتا فیتوص\
بررسی، عمده محتوای صوت و های این شود بر اساس دادهکه در نمودار بالا مشاهده میطوریهمان

اند، مستقل که در این گزارش مورد بررسی قرار گرفته ،های دارای مجوز از ساتراتصویر منتشرشده در پلتفرم
طرفانه تهیه و درصد از محتوای این ویدئوهای انتخاباتی با گرایش سیاسی مستقل و بی 70بوده و حدود 

درصد ویدئوها در میان  27گرایی با انعکاس در ش سیاسی اصولاند. بعد از گرایش مستقل، گرایشده منتشر
درصد  2های سیاسی بیشترین سهم را به خود اختصاص داده است. گرایش پایداری و دولت بهار با گرایش

  .انددرصد بازتابی نزدیک به صفر را از خود در این ویدئوها نشان داده 1و اصلاحات و اعتدالی با 

 

l  دوازدهمبخش 

 هاپلتفرمهر یک تقاد، تخریب و تمسخر نامزدها در محتوای منتشرشده در ان
ها به لحاظ انتشار بررسی وضعیت هر کدام از پلتفرم ،در این گزارشیکی از محورهای موضوعی مورد توجه 

 ویدئوهای تخریبی علیه نامزدها بود.

قرار گرفتن در معرض انتقاد،  نامزد به لحاظ راز یک طرف سهم ه ؛این موضوع از دو زاویه بررسی شد
ها از این تخریب و حتی تمسخر در دو نوبت به فواصل مورد بررسی قرار گرفت و از سوی دیگر عملکرد پلتفرم

قرار گرفتن در معرض انتقاد، دفعات سهم هر نامزد به لحاظ  1منظر در سه روز متفاوت ارزیابی شد. در جدول 
 آمده است.ویدئویی به نمایش در  هایدهندهتخریب و تمسخر در محتوای این سرویس

26%

1%
68%

5%

گرایش سیاسی و جناحی محتوای ویدئوها 

اصول گرا

اصلاح طلب و اعتدالی

مستقل

پایداری و دولت بهار
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 ردیف

تعداد موارد  نامزد
 تخریبی

درصد از کل 
 موارد تخریبی

تعداد  پلتفرم
موارد 
 تخریبی

درصد موارد تخریبی 
به کل محتوای در 

 هر پلتفرم
%66 33 همتی 1 %50 9 نماشا   
%30 15 مهرعلیزاده 2 %30 6 دیدوبین   
%2 1 رئیسی 3 کلیپسی   8 29%  
%2 1 رضایی 4 فورپیام   2 20%  
%0 0 زاکانی 5 %14 2 نماوید   
%0 0 جلیلی 6 %9.5 23 آپارات   
زادهقاضی 7  0 0% دیدستان /  

 تماشا
0 0%  

%1 50 7 جمع  8 50 1%  
 4جدول 

 ها و تحلیل یافته جینتا فیتوص\

 15 مهرعلیزاده باو  %66مورد معادل  33همتی با شود آقایان مشاهده می بالاکه در جدول طوریهمان
از دیگران آماج انتقاد،  ی را به خود اختصاص داده و با فاصله بسیار زیاد بیشب % از کل موارد تخری 30مورد

شامل حال درصدی  2و اند. هر چند این موارد در ابعاد محدود تخریب و گاهی تمسخر و توهین قرار گرفته
 نامزد دیگر هم شده است.  دو

جدول که در طوریهای این گزارش برای استنتاج قطعی محل تردید است اما هماندههر چند کمیت دا
درصد محتوای  50شده که حدود  شود بیشترین موارد تخریبی از طرف پلتفرم نماشا منتشردیده میبالا 

پ با کلیدرصد و سی 30دیدوبین با  .دهدمیمنتشرشده در این پلتفرم در بازه زمانی مورد بررسی را پوشش 
دهنده تماشا و دیدستان در نقطه مقابل سرویسند. ر درصد از این حیث در جایگاه دوم و و سوم قرار دا 29

 اند.نکرده منتشرقرار دارند که در دوره زمانی مورد بررسی هیچ ویدئویی که بتوان آن را تخریبی دانست، 

 

l  سیزدهمبخش 
 در ویدئوهای انتخاباتی طنز و جدی پرداخت نسبت 

دیگری که در این گزارش بدان پاسخ داده شد این است که چه نسبتی به لحاظ کمی بین مطالب  سوال
آمده دستنتخابات وجود دارد. نتیجه بهای اشتراک ویدئو درباره هادر سایت شدهدر محتوای ارائهجدی و طنز 

  ه است.گرفته در این خصوص، در نمودار ذیل به نمایش درآمداز سه نوبت بررسی صورت
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 11نمودار 

 ها و تحلیل یافته جینتا فیتوص\
ویدئوهای منتشرشده درباره انتخابات در درصد  8شود حدود مشاهده می بالادر نمودار  کهطوریهمان

جدی بوده ویدئوهای منتشرشده دارای قالب طنز و بقیه مطالب و محتوای های انتخاباتی دهندهسرویس
 . است

 
 

l  چهاردهمبخش 
 های اشتراک ویدئو ها در سرویسوه بازتاب موضوع رد صلاحیتنح 

های روزانه های ویدئویی به موضوع احراز صلاحیت نامزدها هم در گزارشدهندهنحوه مواجهه سرویس
توان سه رویکرد متفاوت شامل آمده میدستها مورد بررسی قرار گرفت و بر اساس نتایج بهاین پلتفرم

و  %32با فراوانی  "هاانتقاد به نتیجه احراز صلاحیت"، %64 با فراوانی "هاراز صلاحیتحمایت از نتیجه اح"
 ها مشاهده کرد. در ویدئوهای منتشرشده در این پلتفرم ع" رارویکرد خنثی به این موضو" نهایتا

ازتاب موضوع تر به نحوه بی تحت بررسی با نگاهی عمیقهاهای روزانه درباره عملکرد پلتفرمدر خلال گزارش
بندی و سهم هر محور موضوعی بررسی شد ها محورهای موضوعی ویدئوهای منتشرشده دستهرد صلاحیت

 که نتیجه این بررسی در نمودار ذیل خلاصه شده است.

92%

8%

نسبت قالب طنز و جدی در ویدئوهای انتخاباتی  

محتوای جدی  

محتوای طنز 
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 12نمودار 

 ها و تحلیل یافته جینتا فیتوص\

درصد بیشترین توجه  26ها با رد صلاحیتبه شود موضوع اعتراض که در نمودار دیده میطوریهمان
رسانی صرف درباره نتیجه احراز اطلاع .ه استها را به خود جلب کردپلتفرم نمنتشرکنندگان ویدئو در ای

 20گیری شورای نگهبان با سهم ردیف دوم و تشریح سازوکار تصمیم درصدی در 21ها با سهم صلاحیت
کننده مبانی تصمیم شورای نگهبان قرار دارند یینی تبدرصدی در جایگاه سوم قرار دارد و پس از آن ویدئوها

 درصدی در ردیف چهارم قرار دارند . 15که با سهم 

l  پانزدهمبخش 
  محتوای ویدئوهای مربوط به دعوت به مشارکت در انتخابات

، سهم 1400های روزانه و با گذشت زمان و نزدیک شدن به روز برگزاری انتخابات از زمان آغاز تهیه گزارش
ی هاتولید و در پلتفرم و یدئوهایی که با رویکرد ترغیب شهروندان به مشارکت در این انتخابات تهیهو 

ها رسی سهم هر یک از این پلتفرمبه خود گرفت در این گزارش ضمن بر دهنده ویدئو روند رو به افزایش ارائه
از این  صورت گرفته و سهم هر یکبندی از محور محتوایی این ویدئوها دسته ،در انتشار اینگونه ویدئوها

 گیری شده است. محورها درصد

15%

20%

26%
6%

9%

21%
3%

دسته بندی موضوعی نحوه بازتاب اعلام احراز صلاحیت ها 

بان تبیین مبانی تصمیم شورای نگه

رای تشریح سازوکار تصمیم گیری شو 
نگهبان

اعتراض به تصمیم شورای نگهبان

حمایت ها از تصمیم شورای نگهبان

راز واکنش کاندیداها به اعلام نتیجه اح
صلاحیت ها

هاطلاع رسانی صرف درباره اعلام نتیج

شوخی و طنز درباره رد صلاحیت ها 
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 5جدول 
 ها و تحلیل یافته جینتا فیتوص\

شده در پلتفرم آپارات انتخاباتی بارگذاری هایهرچند با توجه به تعداد بالای مجموع ویدئو ،بر اساس نتایج
اما به لحاظ نسبت ، ستین ام بالاتر از سایر بالطبع ویدئوهای با موضوع دعوت به مشارکت در این پلتفر 

کلیپ مشارکت در انتخابات به سایر ویدئوهای انتخاباتی، این پلتفرم سیدعوت به ویدئوهای مربوط به 
ر دارد، دیدوبین از این حیث با ادرصد از ویدئوهای انتخاباتی خود در جایگاه اول قر  30است که با اختصاص 

 دیف سوم قرار دارد.درصد دوم و آپارات در ر  23

 بررسی اول بررسی دوم بررسی سوم جمع درصد
نسبت ویدئوهای دعوت به 
مشارکت به کل ویدئوهای 

 انتخاباتی هر پلتفرم

 کلیپسی 12% 33% 46% 30%

 دیدوبین 9% 25% 35% 23%

 آپارات 14% 19% 24% 19%

 نماشا 5% 15% 25% 15%

 نماوید 4% 10% 18% 10%

 فورپیام 4% 8% 12% 8%

 دیدستان 0% 2% 6% 2%
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 13نمودار 

 ها و تحلیل یافته جینتا فیتوص\

شود بیشترین محتوا در ویدئوهای منتشرشده با رویکرد دعوت به مشارکت در که دیده میطوریهمان
نظران سیاسی و مذهبی است. دیدگاه صاحب درصدی مربوط به 45های مختلف با سهم انتخابات در پلتفرم

یشات مقام معظم رهبری و امام راحل )ره( برای ترغیب به مشارکت در جایگاه دوم و نماهنگ استفاده از فرما
درصدی و نهایتاً اشاره به میراث شهدا و تداوم راه رزمندگان  15و موسیقی و تصویر حماسی با اختصاص سهم 

های رای پای صندوق ویکرد دعوت به حضور دربا ررا درصد از ویدئوها  12سردار سلیمانی هم شهید از جمله 
 اند. به خود اختصاص داده

 

l  شانزدهمبخش 
 مهوری به شوراهای اسلامی شهر و روستابت انعکاس موضوع انتخابات ریاست جنس

انتخابات  دربارهویدئوهای منتشرشده کمیت که بین  در بخش دیگری از این گزارش بررسی شده است
 ؟وجود داردانتخابات ریاست جمهوری چه تناسبی وط به ویدئوهای مربشوراهای اسلامی شهر و روستا و 

 آمده است.بررسی در نمودار ذیل به نمایش در نتیجه این 

28%

45%

12%

15%

محتوای ویدئوهای مربوط به دعوت به مشارکت در انتخابات

فرمایشات مقام معظم رهبری و امام راحل  

دیدگاه صاحبنظران سیاسی و دینی   

اشاره به میراث شهدا و رزمندگان 

نماهنگ و موسیقی و تصویر حماسی 
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 14نمودار 

 ها و تحلیل یافته جینتا فیتوص\

 2ص تنها شود انتخابات شورای های اسلامی شهر و روستا با اختصادیده میبالا طورکه در نمودار همان
در مقایسه از محتوای ویدئویی را سهم بسیار اندکی ، منتشرشده در فضای مجازی درصد محتوای ویدئوهای

انتشار اندک محتوای ویدئویی درباره درصد( به خود اختصاص داده است.  98با انتخابات ریاست جمهوری )
فتن تواند تابعی از قرار گر انتخابات شوراهای اسلامی شهر و روستا نسبت به انتخابات ریاست جمهوری می

 های بزرگ باشد.انتخابات ریاست جمهوری در کانون توجه رسانه

 

l  هفدهمبخش 
 نامزدهای انتخابات ریاست جمهوری  تلویزیونی بازتاب سه مناظره 

قرار  های اشتراک ویدئو مورد بررسیدهندههای روزانه در مورد سرویسیکی از موضوعاتی که در گزارش
یل ذبود. در سه جدول  1400نامزدهای انتخابات ریاست جمهوری سال  ی تلویزیون گرفت بازتاب سه مناظره 

آمده است. به نمایش در  سهم هر پلتفرم و نامزد انتخاباتی از ویدئوهای منتشرشده ،به تفکیک هر مناظره
لازم به توضیح است که در مناظره اول سهم تعداد ویدئو مربوط به مناظره در سبد هر پلتفرم مورد بررسی 

های ظراتی منتشرشده در مجموع پلتفرماگرفته و در دو مناظره بعدی سهم پلتفرم از مجموع ویدئوهای من قرار
 تحت بررسی، سنجش شده است. 

 

98%

2%

راهانسبت ویدئوهای مربوط به انتخابات ریاست جمهوری و شو 

انتخابات ریاست جمهوری 

انتخابات شوراها
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سهم تعداد ویدئو مربوط به مناظره در سبد هر پلتفرم و سهم هر کاندیدا در 
 ویدئوهای مناظره اول

 پلتفرم درصد کاندیدا درصد
28%  نماشا %90 رئیسی 
6%  دیدستان %60 جلیلی 
15%  آی فیلو %38 زاکانی 
15%  آپارات %35 رضایی 
13% زادهقاضی   تماشا 35% 
8% فورپیام %27 همتی   
11%  - - مهرعلیزاده 

 6جدول 

سهم هر پلتفرم از مجموع ویدئوهای مناظراتی و سهم هر کاندیدا در ویدئوهای 
 مناظره دوم

 پلتفرم درصد کاندیدا درصد
23%  آپارات %44 رئیسی 
12%  تماشا %21 جلیلی 
17%  دیدوبین %11 زاکانی 
13%  نماشا %11 رضایی 
10% زادهقاضی  کلیپسی 7%   
12%  دیدستان %6 همتی 
13%  - - مهرعلیزاده 

 7جدول 

سهم هر پلتفرم از مجموع ویدئوهای مناظراتی و سهم هر کاندیدا در ویدئوهای 
 مناظره دوم

صددر  کاندیدا درصد  پلتفرم 
23% %19 رئیسی   آپارات 
17% %14 جلیلی   دیدوبین 
14% %43 زاکانی   تماشا 
17% %20 رضایی  کلیپسی   
14% زادهقاضی   24%  نماشا 
9% %30 همتی   دیدستان 
6%  نماوید 0 مهرعلیزاده 

 8جدول 
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 ها و تحلیل یافته جینتا فیتوص\

که به لحاظ لازم به ذکر است ایناما آنچه  رش نیستداول بالا در این گزاتوضیح و توصیف نتایج جمجال 
 فورپیامپلتفرم تماشا در مقام اول و  ،در مناظره اول مربوط به مناظره در سبد هر پلتفرم دئویسهم تعداد و 

رئیسی و کمترین  اللهآیتبیشترین ویدئو منتشرشده متعلق به  ،در جایگاه آخر قرار دارد. در همین مناظره
ارات منتشر کرده و کمترین را لی تعلق دارد. درباره مناظره دوم بیشترین محتوای مناظراتی را آپبه آقای جلی

رئیسی و کمترین متعلق به جلیلی  اللهآیتستان، درباره همین مناظره بار دیگر بیشترین ویدئو متعلق به دید
رئیسی بیشترین ویدئو  اللهآیت است. درباره مناظره سوم هم بیشترین ویدئو را تماشا منتشر کرده و باز هم

 اند.بار همتی کمترین ویدئو را به خود اختصاص دادهو این

 

l بخش هجدهم 
 میزان بازدید ویدئوهای مربوط به اظهارات هر یک از نامزدها در مناظرات

ها امری دینامیک سنجی محتوای منتشرشده در فضای مجازی با توجه به متغیر بودن تعداد بازدیدبازدید
توان از روش استاتیک و ایستا برای سنجش تعداد بازدید طلبد. اما میو پویا بوده و فرمول خاص خود را می

ها از استاتیک در دو نوبت تعداد بازدیدگیری از روش بهره گرفت. در این گزارش با بهرهاز چنین محتواهایی 
 مزد بررسی شده است .ویدئوهای منتشرشده در مقطع زمانی بازبینی آنها به تفکیک هر نا

 

 15نمودار 

11573

9427

6882 6630

4920 4784 4244
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رئیسی  همتی  قاضی زاده  رضایی  جلیلی  زاکانی  مهرعلیزاده 

میزان بازدید از ویدئوهای مربوط به اظهارات هر نامزد 
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 ها و تحلیل یافته جینتا فیتوص\

 11573رئیسی با مجموع  اللهآیتشود بیشترین بازدید از ویدئوهای که در نمودار بالا دیده میطوریهمان
بازدید در ردیف دوم این لیست قرار  9427به عمل آمده است. ویدئوهای آقای همتی با برخورداری از  ،مورد

 دئویو  نیکمتر  بازدید رتبه سوم را از آن خود کرده است. 6882زاده با فاصله کمی از رضایی با داشته و قاضی
 است. زادهیمهرعل یاقلق به آعه مت یثان 4244با عدد 

 

 

l بخش نوزدهم 
 خرداد 28راک ویدئو در روز حماسه تهای اشدهندهنقش سرویس

های مورد بررسی درباره آن پاسخ داده شد عملکرد پلتفرم یکی دیگر از سوالاتی که در این گزارش به
م ر ی که در این زمینه پاسخ داده شد این بود که هر پلتفسوال اولین  .بازتاب و انعکاس روز انتخابات است

س تصویری حضور مردم در پای چه درصدی از ویدئوهای انتخاباتی خود را به موضوع بازتاب و انعکا
 .اندداده های رای اختصاصصندوق

گیری در پلتفرم از مجموع ویدئوهای هر پلتفرمدرصد ویدئو اختصاص داده شده به بازتاب روز رای  
تعداد کل  رسانه

ویدئوهای 
 انتخاباتی

تعداد ویدئوهای 
مربوط به روز 

گیریرای  

درصد از کل ویدئوهای 
 انتخاباتی

%70 688 982 آپارات  
%61 69 112 دیدوبین  

کلیپسی  46 36 78%  
%87 28 32 نماوید  

%100 17 17 دیدستان  
%70 838 1189 جمع  

گیریموضوعات ویدئوهای منتشرشده درباره بازتاب و انعکاس روز رای  
 موضوع

 
 درصد تعداد ویدئو

 
گیری از تصاویر حضور مردم در رای

 سراسر کشور
268 32%  

تصاویر رای دادن شخصیت ها و 
 نامزدها و اظهارت آنها

154 91%  

%18 146 دعوت دیگران به مشارکت  
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ها و سرودهای حماسینماهنگ  91 11%  
های روز حواشی و جذابیت

گیریرای  
57 7%  

تصاویر رای دادن ایرانیان مقیم 
 خارج از کشور

54 6%  

ها و جشن تکلیف سوژه رای اولی
 سیاسی

14 2%  

 سایر موضوعات
 

44 5%  

 9جدول 
 ا هو تحلیل یافته جینتا فیتوص\

حضور شده به بازتاب دادهبه لحاظ تعداد ویدئو اختصاص شود مشاهده می بالاکه در جدول طوریهمان
ی اختصاص ما به لحاظ درصد ویدئوهاقرار دارد، اجایگاه اول در  پلتفرم آپارات ،های رایمردم در پای صندوق

درصد  100اص صیدستان با اختدهنده دشده نسبت به کل ویدئوهای انتخاباتی هر پلتفرم، سرویسداده
ر حضور گسترده تصاویبه لحاظ موضوعی هم ویدئوهای انتخاباتی خود به این موضوع در ردیف اول قرار دارد. 

از نظر در جایگاه اول اهمیت  ،درصد کل ویدئوها به خود 32های رای با اختصاص مردم در پای صندوق
های تولید و منتشرشده در صداوسیما منبع انبوه گزارش کنندگان این نوع ویدئوها قرار داشته است.منتشر 
و نامزدها و اظهارت آنها" و  هاو سوژه " تصاویر رای دادن شخصیت تامین این ویدئوها بوده است. داصلی 

ها اه دوم و سوم قرار دارند. نماهنگدرصد در جایگ 18و  19با اختصاص  ""دعوت دیگران به مشارکت در انتخابات
 .انددرصدی به خود اختصاص داده 11حماسی هم سهم  و سرودهای

 

l بخش بیستم 
 های اشتراک ویدئو بازتاب نتیجه انتخابات در سرویس

کنندگان توان تمرکز تامینمیبعد از برگزاری انتخابات نگاهی به محتوای ویدئوهای منتشرشده در روز با 
رئیسی را مشاهده کرد. در آخرین گام و با  اللهتآیها روی نتیجه انتخابات و پیروزی محتوای این پلتفرم

آماری از فرم و محتوای  یگزارش ساترا،دهنده ویدئو دارای مجوز از های سرویسهدف بررسی عملکرد سایت
بندی محورها ترین بخش این گزارش دستهارائه شد که عمدهپلتفرم چند ویدئوهای انتخاباتی منتشرشده در 

 بوط به نتیجه انتخابات بود. و موضوعات ویدئوهای مر

 ها و تحلیل یافته جینتا فیتوص\

شش قالب در توان میرا به لحاظ محتوایی ی منتشرشده در این زمینه ویدئوها طبق نتایج این گزارش
ویدئوهای ، ویدئوهای مربوط به جشن و شادمانی، و اعلام نتایج ویدئوهای مربوط به شمارش آراشامل مقوله 
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ویدئوهای  ،رئیسی اللهآیتویدئوهای حاوی تحلیل نتایج پیروزی ، و سرودهای شاد و حماسیحاوی نماهنگ 
بندی دسته وی نامه و کارنامه سیاسیویدئوهای حاوی زندگیو  رئیسی اللهآیت مربوط به تبریک پیروزی

یجه انتخابات الذکر در ویدئوهای مربوط به نتاز شش مقوله محتوایی فوق در نمودار ذیل سهم هر یک .کرد
 های تحت بررسی، مورد ارزیابی قرار گرفته و نتیجه آن گزارش شده است. در پلتفرم

 

 16نمودار 

 ها و تحلیل یافته جینتا فیتوص\

 42شود ویدئوهای حاوی نماهنگ و سرودهای شاد و حماسی با مشاهده می بالاکه در نمودار طوریهمان
ئوهای منتشرشده درباره نتیجه انتخابات به خود اختصاص داده درصد بیشترین سهم را در محتوای وید

با ویدئوهای مربوط به جشن و شادمانی هم سهم بالایی از کلیت ویدئو را به خود اختصاص داده و . است
هم درصد ویدئوها 15ه را به خود اختصاص داده است .ها دومین جایگادرصد بعد از محتوای نماهنگ 21

درصد  11رئیسی هم  اللهآیتو اعلام تدریجی نتایج است و تحلیل پیامدهای پیروزی  مربوط به شمارش آرا
و رئیسی  اللهآیت نامهت. در نهایت ویدئوهای حاوی زندگیاز تعداد ویدئوها را به خود اختصاص داده اس

 شود.درصد ویدئوها را شامل می 5و  6هم به ترتیب  ویموارد مربوط به تبریک مقامات به 

 

 انتخابات کارگروه – قیاداره کل نظارت و تطب   

42%

21%

15%

11%
6%5%

محور و محتوای ویدئوهای منتشر شده درباره نتیجه انتخابات

ویدئوهای حاوی نماهنگ و سرودهای شاد و حماسی  

ویدئو های مربوط به جشن و شادمانی 

ویدئوهای مربوط به شمارش آراء و اعلام نتایج  

ویدئوهای حاوی تحلیل نتایج پیروزی آیت الله رئیسی 

ویدئوهای حاوی زندگی نامه و کارنامه آیت الله رئیسی

ویدئوهای مربوط به تبریک پیروزی رئیسی
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